~ANRCIA

Ve

R

M AN U




Manu Garcia Costura es una firma espanola especializada en moda
nupcial y de ceremonia integrada en el Grupo Higar Novias. Representa
una vision consolidada del sector basada en tres pilares estratégicos:
calidad, artesaniay personalizacion real.
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La marca disena y confecciona integramente en Espana, manteniendo el
control de todas las fases del proceso: patronaje, seleccion de tejidos,
construccion técnica y acabados finales. Cada vestido responde aun
equilibrio entre tradicion y contemporaneidad, defendiendo una
elegancia atemporal frente a tendencias efimeras.




PERFIL CORPORATIVO

ALINEAR 15101,
PARA UN MERCADO QUE
EVOLUCIONA.
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MANUL ARCIA

Su propuesta abarca:
e Novia
e Madrinay ceremonia
e Invitada
e Capsulas de alta costura accesible
e Accesorios coordinados

Mas que disenar vestidos, la firma estructura colecciones con

identidad propia y coherencia técnica, ofreciendo una respuesta
integral al universo bridal.

Elsectornupcial no estacambiando de
esencia...

ESTA AMPLIANDO SU FORMA DE



MANULARCIA POSI
CIONA
MIENTO

LLa marca se posiciona como especialista en el ecosistema
completo de celebracion: novia, madrina e invitada, bajo una misma

filosofia estética y técnica.

La alta costura no es un reclamo comercial, sino un método:
patronaje estructurado, riqueza textil, construccion minuciosay
acabados de precision.

Diseno y produccion nacional permiten trazabilidad, control integral
y capacidad real de personalizacion.

Fabricacion 100% en Espana desde ateliers propios, respaldada por
la estructura industrial y comercial del grupo.




MANUCLARCIA

HISTORIA'YY

Fundada en 1980 en Fuente Palmera, la compania nace
como empresa familiar con una vocacion clara: disenary
confeccionar moda de boda desde el respeto por el oficio.
Su primera tienda —actual flagship— sigue operativa,
simbolizando la continuidad del proyecto.




e 1980 - Fundaciony produccion propia en Espana.

e 2011 - Consolidacion estructural e impulso internacional.

e 2020 - 40 aniversarioy reafirmacion del Made in Spain.

e 2025 - Apertura del Atelier Barcelona y reconocimiento empresarial

por trayectoria.
e 2026 - Reinauguracion del atelier de Oviedo y refuerzo del concepto

de experiencia premium.

Durante 45 anos, la evolucion ha sido sostenida, coherentey
alineada con los valores fundacionales: crecimiento prudente,
estructurasoliday culturaartesanal.




FUENTE PALMERA (CORDOBA)
Nucleo operativo y estratégico.

e 3.000 m*dedicados a producciony
desarrollo.

e Integracion de diseno, patronaje,
bordado y confeccion.

e Modelo mayoritario de fabricacion
sobre pedido.

MANUCARCIA

e Barcelona

e Madrid

e QOviedo

e Valencia
(El grupo completa su red con otras marcas
y puntos exclusivos en Espana.)

e Presenciaen 5 continentes

e Mas de 300 puntos de venta

e Mercados estrategicos: Italia, Francia y México

e Expansion selectiva basada en coherencia de
posicionamientoy alianzas estables.



MANULARCIA

DIMENSION

F

Facturacion anual consolidada: +5 millones €
Empleados: + 100 (93% mujeres)

Produccion anual: +10.000 vestidos

Muijeres vestidas al ano: +10.000
Exportacion: 23% de la facturacion

Inversion anual en 1+D+i: 300.000 €
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Elmodelo prioriza

frentea
crecimientos acelerados.




MANU(LARCIA

EQUIPO Y

e Fundador: José Luis Hidalgo y Angelita Garcia (1a generacion)

e CEO: Manuel Hidalgo (2a generacion)
e Direccion Creativa: Antonio Vazquez (aguja de oro de Portugal,
el primer y segundo premio del certamen de Camarinasy finalista

en expoconsumo de Bilbao)

[ a compania combina
. Parte del equipo técnico

acumula mas de tres decadas de trayectoria, consolidando

la




Segmento: medio-alto.
La clienta Manu Garcia Costura se define por actitud mas que por edad:
e Busca elegancia atemporal.
e \alorael patronajey la caida del tejido.
e Prioriza ajuste impecable y coherencia estética.
o Confia en el asesoramiento profesional.

Elvestido es entendido como unapiezaconstruida no
Ccomo un producto estandar.




MANUGLARCIA

PROPUESTA

1.CONTROL INTEGRAL DEL PROCESO
2.PATRONAJE COMO NUCLEO TECNICO
3.PERSONALIZACION REAL Y OPERATIVA

4.CAPSULAS CON CODIGOS DE ALTA COSTURA
5.SOSTENIBILIDAD ESTRUCTURAL (FABRICACION NACIONAL 'Y

PRODUCCION BAJO PEDIDO)




MANULARCIA

e Atencion bajo cita previa.

e Asesoramiento individualizado.

e Coordinacion directa entre asesora, patronaje y taller.
e Pruebasy ajustes progresivos.

Lacomprase estructuracomoun
acompanado desdeel
primer contacto hastalaentregafinal.




" PRESENTEY
vy FUTURO
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Consolidacion del modelo atelier y fortalecimiento de la experiencia
premium en ciudades clave.

Expansion selectiva en mercados estratégicos manteniendo
identidad espanola.

Tecnologia aplicada a bordados y procesos productivos sin
renunciar a la artesania.

Reforzar el saber hacer artesanal.

Consolidar el modelo atelier.

Crecimiento exterior estructurado.

Mantener el Made in Spain como ventaja competitiva.




UNA FIRMA ESPANOLA CON 45 ANOS DE TRAYECTORIA QUE COMBINA ESTRUCTURA INDUSTRIAL, CULTURA
ARTESANALY VOCACION INTERNACIONAL.

MAS DE 10.000 MUJERES AL ANO CONFIAN EN UNA MARCA QUE ENTIENDE LA MODA NUPCIAL COMO UN
COMPROMISO CON LA EXCELENCIA, EL DETALLEY LA EMOCION.




MAS INFORMACION
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@MANUGARCIACOSTURA

HOLA@WHOSWHITE
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